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O que o Brasil quer com uma Copa do Mundo FIFA

Mobilizar do pais

Constituir arenas multiuso

Promover o pais no mundo :
de classe mundial

Gerar um salto de qualidade Modernizar a infraestrutura
NOS servigcos do pais
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Exemplos de beneficios econdmicos esperados ja quantificados

e Turismo de
estrangeiros

* Geracdao de
empregos

eConsumo

* 600 mil turistas internacionais (R$ 4 bi)
no periodo da Copa 2014

* Empregos permanentes: 330 mil
(2009-2014)
* Empregos temporarios: 400 mil (2014)

e Incremento no consumo das familias:
R$ 5,1 bi (2009-2014)

12% do atual fluxo de
turistas estrangeiros no
Brasil

~11 vezes o numero de
funcionarios da Vale do
Rio Doce

~ 1,3 anos de vendas
de geladeiras no Brasil
(7,2 milhdes)

Ministério .
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O que ja esta previsto de recursos pelo setor publico

R$ bilhdes [ 1 Recursos locais*
1 Financiamento
4.8 23,7 Federal
Bl OGU
115 1,0 0.7 - 2
’ — |
7,7
12,3
5,7 3,8
3,6 5,9
2,1
Estadios Mobilidade Hotelaria Portos Aeroportos Total
Urbana
* Seguranca e Saude
\"') Projetos de: * Telecomunicacoes * Programas promocionais
*Energia
* Recursos publicos estaduais e municipais Ministério

$°6 ¢
do Esporte i
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Como serao aplicados os recursos de mobilidade

R$ bilhdes, % investimentos da matriz de responsabilidades em mobilidade urbana

Visao por regiéo

REC POANAT

Todas as cidades foram
contempladas

Viséo por modal

Vias
publicas
Rodoferroviario

Monitoramento

Transporte
coletivo em
Onibus e BRT

Transporte
coletivo sobre
trilnos

————

85% das obras sao direcionadas aos
modais 6nibus/BRT e transporte
sobre trilhos

Ministério » @s
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O que o setor privado pode fazer: atuacao na infraestrutura

Frente de acao Infraestrutura

Estadios
Mobilidade Urbana
Aeroportos
Portos
Hotelaria
Telecom/Tl
Energia
Saude
Seguranca

Comeércio exterior

Plblica + Privada
Pudblica
Pudblica
Publica
Privada

Publica + Privada

Plblica + Privada

Publica + Privada

Plblica + Privada

Publica + Privada

Privada
Pulblica + Privada
Publica
Publica
Privada
Privada
Privada
Pulblica + Privada
Plblica + Privada

Privada

Realizacao de intervencoes
e potencial de implementar
inovacdes (ex: terminais
aeroportuarios inteligentes)

Operacéo da nova
infraestrutura:

- Estadios

- Mobilidade urbana

Reorganizacao da rede
hoteleira

Aproveitamento de novos
eixos de desenvolvimento
nas cidades

Ministério -
do Esporte i
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O que o setor privado pode fazer: desenvolvimento turistico

Oportunidades para a iniciativa privada

» Maior aproveitamento do fluxo turistico
incremental, sobretudo desenvolvimento de
roteiros turisticos regionais

Fluxo de turistas internacionais incrementais

* Ampliag&o do turismo interno (também
grande volume de turistas sdo nacionais)

» Potencial de incremento no gasto dos turistas

* Iniciativas com participacao direta da
iniciativa privada:

500E) - Desenvolvimento da rede hoteleira

- Incremento na oferta de servigos

Milhares
2.000
400 500 400
WorldCup! 1594 - -
= ) ©9:

- Qualificacao de mao de obra

<
QJ - Ampliacdo de roteiros turisticos (ex: parques
Mo nacionais)

Ministério -
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O que o setor privado pode fazer: exposicao de marcas e produtos

Numero de espectadores em outras Copas

Oportunidades para a iniciativa privada

Espectadores acumulados (bilhGes) » Grande potencial de comunicacgéo (inclusive

nos anos de preparacao): primeiras acdes do

26.7 28,8 30,0 Governo ja ocorreréo durante a Copa 2010
» Alto potencial de midia espontéanea
13,5
» Oportunidade de visibilidade global de
produtos e marcas: ndo so para consumidor
e - final, mas também para parceiros e
“'\\§: %. ®; ! fornecedores
Gastos globais em patrocinio  Possibilidade de desenvolver novas agbes
de marketing
US$ bilhdes
43,5 45,2 « Maior participacdo em ac¢des de incentivo ao
33,7 37,7 esporte
2006 2007 2008 2009E
+ Fonte: IEG Ministério D o€
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Como o governo esta organizado

Coordenacéao das acdes

Camaras Tematicas

1 Infraestrutura
— CGCOPA 2014 Plano Estratégico das
2) |Estadios + AcBes do Governo
) A ) | Brasileiro para a realizac¢éo
Comité de
3) |Seguranca Responsabilidade da Copa do Mundo FIFA
das cidades-sede 2014

4) Saude

Meio Ambiente e
2) |Sustentabilidade
5 Desenvolvimento Missao:

Turistico Propor politicas publicas e solucdes técnicas necessarias,
7 Promocédo Comercial e eficientes e transparentes que garantam a formacéao de

Tecnologica um legado alinhado aos interesses estratégicos do pais a
&) |Cultura e educagéo partir da realizagcao exitosa da Copa do Mundo FIFA 2014
9) |Transparéncia

Ministério -
do Esporte i
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O que o Governo esta fazendo para integrar o setor privado a
organizacao da Copa

Criacao de acervo de informagdes com empresas interessadas:
* Indicacao das experiéncias, produtos, tendéncias e inovacdes
*Mapeamento das opcdes solucdes e parceiros

* Acesso pelos principais agentes executores de projetos para a Copa
(federais, estaduais e municipais)

Informacdes : www.esporte.gov.br
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